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Կատարողական ցուցանիշներ





1. Վաճառված տոմսերի քանակ (բացառությամբ հովանավորչական միջոցներով կազմակերպված միջոցառումների)

	Ներկայացման տոմսերի վաճառք
	Գին
	Վաճառված տոմսերով դահլիճի բեռնվածության միջին տոկոսը 

	Երևանի Ստանիսլավսկու անվ. ռուսական դրամ. թատրոն
	1000 դր.

	60%

	Պարոնյանի անվ. երաժշտական կոմեդիայի թատրոն
	
	

	Պետական Կամերային թատրոն
	
	

	Գեղագիտ. ազգ. կենտրոն. Փոքր թատրոն
	
	

	ԵԹԿՊԻ-ի ուսումնական թատրոն
	
	

	Տիկնիկային թատրոն
	
	

	Պատանի հանդիսատեսի թատրոն
	
	

	Բլեք բոքս
	
	

	[bookmark: _GoBack]Ընդամենը՝   դահլիճի բեռնվածությունը 70  %,  տոմսի միջին գինը կազմում է 1000 դրամ



2. Պետական ֆինանսավորման տոկոսային հարաբերությունը ֆինանսավորման այլ աղբյուրների համեմատ` 65%:
3. Նախագծի հանրայնացման ընթացքում լրատվամիջոցների ներգրավվածություն (զուտ տեղեկատվություն և վերլուծական նյութեր, այդ թվում՝ օտարերկրյա ԶԼՄ-ներում)` 30-35 ԶԼՄ-ների ներգրավվածություն փառատոնից առաջ
Առաջին ծրագիր – ԱԹԻՎԻ
Առավոտ լուսո – Առաջին ալիք
Բարի լույս – Արմենի ԹՎ
Ժամը լրատվական – Արմենիա ԹՎ
Լուրեր – Առաջին ալիք
Ներս արի - ԱԹԻՎԻ
Վերնատուն – Հան․ ռադիո
Բարի լույս – Արմենիա ԹՎ
https://www.magnis.news/arm 
https://www.aravot.am
https://hetq.am/hy
https://armenpress.am/arm
https://armenpress.am/rus
https://www.azatutyun.am
https://verelq.am/hy
https://iravunk.com
https://style.news.am/arm
https://newsvoice.am/am
https://showbiz.am
https://azat.tv
https://www.tert.am
https://armdaily.am
https://hy.armradio.am
https://yerevanlur.am
https://www.iammedia.am
https://hraparak.am
https://www.aravot.am
https://www.golosarmenii.am
https://arminfo.info
https://hy.armradio.am
https://newsvoice.am
https://yerevanlur.am
https://bravo.am

4. SMM (Social Media Marketing) ցուցիչներ 
Պաշտոնական կայքէջ https://highfest.am ` հրապարակումների դիտումներ 7000-ից ավել
ֆեյսբուքյան էջ` https://www.facebook.com/highfest/ հրապարակումների դիտումներ 5000-ից ավել
 Ինստագրամ` https://www.instagram.com/highfest_official/ հրապարակումների դիտումներ 3000-ից ավել

5. Կազմակերպության հետ համագործակցող կամավորների քանակ` 50 անձ
6. Գովազդատեղեկատվական արշավ․ հանրային լայն ճանաչում ունեցող մարդկանց ընդգրկվածություն, նախագծի հանրային ճանաչելիության բարձրացմանն ուղղված այլ միջոցառումներ
Թիրախային խմբում ընդգրկված են երիտասարդ դերասաններ, բեմադրիչներ, նկարիչներ, արվեստի գործիչներ, ուսանողներ, որոնք ունեն լայն ճանաչում սոց․ հարթակներում` 30-50 անձ
· հաղորդումների իրականացում, որտեղ նշված թիրախային խումբը խոսելու է փառատոնի մասին
· սոցիալական հարթակներում հայտնի մարդկանց արձագանքում փառատոնի մասին և սպասվող ներկայացումների մասին հայտնի գործիչների արձագանքում հաղորդումներում
· գովազդային արշավ սոցիալական հարթակում
· միջազգային հյուրերի կողմից փառատոնի մասին հրապարակումների իրականացում սոցիալական հարթակում 
· Փառատոնի նախագահի հյուրընկալում տարբեր հեռուստահաղորդումներ և այլն
7. Հրավիրյալ ստեղծագործողների (հայ և օտարազգի) քանակ՝ 100-150 հայ և օտարազգի ստեղծագործողներ
8. Ինքնազբաղ/անկախ ստեղծագործողների ներգրավվածություն՝ 30-50 արվեստագետ
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